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ВСТУП

Особливо важливим є питання оцінки інтелек-
туальної власності, її обліку й оподаткування. Ця 
проблема є ключовою в рамках ринкових відно-
син і відповідно в категоріях ринкової економіки.

Україна мала і дотепер має досить могутній 
інтелектуальний потенціал. Варто зауважити, 
що багато досягнень світового рівня не були 
достатньо раціонально використані, оскільки 
не було відповідної законодавчої бази та ма-
теріальної зацікавленості у винахідників. Про-
те зараз вона є, що дає відповідну мотивацію 
для інтенсивної інтелектуальної діяльності.

Важливим елементом ринкової економіки 
є індивідуалізація підприємців, а також виро-
бленої ними продукції, виконаних робіт і послуг, 
до яких належать: знаки для товарів і послуг, 
фірмові найменування, географічне зазначення 
походження товару тощо.

Для зручності всі об’єкти права інтелекту-
альної власності розподілено на три основні 
групи: об’єкти промислової власності, нетради-
ційні об’єкти інтелектуальної власності, об’єкти 
авторського права і суміжних прав.

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ

Актуальність статті зумовлена гострою 
потребою виноробної галузі у впровадженні 

географічних зазначень для продукції, що по-
кликано забезпечити її конкурентоспромож-
ність та ефективний розвиток. Таким чином, 
багато країн, які мають розвинене винороб-
ство, просувають свою продукцію на світовий 
ринок, а енотуризм виступає популяризатором 
винної культури певної місцевості, є складо-
вою просування регіонального та виробничого  
брендів.

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ  
       І ПУБЛІКАЦІЙ 

Аспекти розвитку еногастрономічного ту-
ризму мають місце в дослідженнях таких вітчиз-
няних та закордонних учених, як В. М. Кучерен-
ко, В. Г. Антоненко, Т. І. Божук, О. Б. Ткаченко, 
Д. Якшич, О. А. Борисюк, В. В. Корнілова, Р. Міт-
челл, К. Холл [2; 3]. Водночас сучасним трендам 
виноробної галузі та запровадженню механізму 
географічних зазначень винопродукції, їх зна-
ченню в конкурентоспроможності приділено 
незначну увагу [7–9].

Мета статті відображає розкриття потен-
ціалу сучасних українських трендів винопро-
дукції в розвитку еногастрономічного туризму 
України, висвітлення можливих шляхів викорис-
тання механізму географічних зазначень вина 
як чинника ефективного розвитку та підвищення 
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конкурентоспроможності цього виду вітчизняної 
продукції.

ВИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ 

Одним з об’єктів промислової власності є 
географічне зазначення, яке посідає важливе 
місце в харчовій промисловості, а саме — у ви-
норобній галузі. Географічне зазначення — це 
назва географічного місця, що вживається 
для позначення товару, що походить із цього 
географічного місця та має певні якості, ре-
путацію або інші характеристики, переважно 
зумовлені характерними для конкретного гео-
графічного місця природними умовами чи люд-
ським фактором або поєднанням цих природних 
умов і людського чинника. 

З 2017 р. триває проєкт ЄС щодо підтрим-
ки розвитку системи географічних зазначень 
для вин, сільськогосподарської та харчової про-
дукції в Україні. З метою допомоги українським 
виноробам у створенні та реєстрації географіч-
них зазначень, маркетингу продукції в рамках 
цього проєкту. У цьому напрямі вже зроблено 
відповідні кроки, оскільки Президент України 
в жовтні 2019 р. підписав Закон України “Про 
внесення змін до деяких законодавчих актів 
України щодо вдосконалення правової охорони 
географічних зазначень” (№ 123-ІХ), ухвалений 
Верховною Радою 20 вересня (законопроєкт 
№ 1065).  

Після анексії АР Крим Україна втратила при-
близно 20 тисяч га плодоносних площ. Нині за-
гальні площі виноградників становлять 40,7 ти-
сяч га. Найбільші припадають на Одеську (понад 
27 тисяч га), Миколаївську (майже 6 тисяч га), 
Херсонську (близько 5 тисяч га) та Закарпатську 
(понад 3 тисячі га) області, де вирощуються не 
лише загальновідомі сорти винограду, а і власні, 
унікальні.

Географічні зазначення дуже важливі, тому 
що вони використовуються для ідентифікації 
вин за походженням із території конкретної 
країни, регіону або місцевості, де якість, ре-
путація чи інші характеристики вина пов’язані 
з географічним походженням. Це єдиний спосіб 
гарантувати споживачам, що вино дійсно ви-
робляється в заявленій виноробній зоні та має 
якість, яка визначена в специфікації продукту 
для цієї назви. Географічні зазначення також 
приносять значну користь місцевим громадам 
і сприяють розвитку сільських територій. За-
звичай вина з географічними зазначеннями 
(як Шампань, Бордо, К’янті, Просеко, Порту, 
Ріоха, Токай тощо) мають вищу ціну, тому, окрім 
популяризації місцевих традицій і культури, при-
носять більші прибутки регіональним виробни-
кам [10].

Так, 13 січня 2019 р. в Європейському Сою зі 
(ЄС) набрали чинності два нові регуляторні до-
кументи Європейської Комісії, які стосуються 
вина: Делегований регламент 2019/33 [11] та 
Регламент щодо впровадження 2019/34 [12]. 
Згадані документи наближають систему гео-
графічних зазначень для вин до системи гео-
графічних зазначень, яка вже діє для спиртних 
напоїв і харчових продуктів. Ці нові правила 
значно спрощують, уточнюють та узгоджують 
процес захисту географічних зазначень для вин. 
Це може мати позитивний ефект для україн-
ських виноробів, з огляду на процес гармонізації 
українського законодавства зі стандартами ЄС. 
Структура виноробної галузі в Україні відрізня-
ється від тієї, що існує в більшості європейських 
країн, на Заході існує багато малих виробників, 
натомість в Україні все рівняється на великі ви-
норобні компанії.

Тепер, якщо на певній виноробній території 
немає декількох виробників, щоб вони могли 
створити асоціацію для реєстрації географіч-
ного зазначення, то заявку може подавати 
один виробник. Причому виробник навіть не 
повинен доводити, що відповідна виноробна 
територія значно відрізняється від прилеглих 
територій, натомість для реєстрації географіч-
ного зазначення достатньо буде підтвердити, 
що характеристики вина з його території від-
різняються від характеристик вин із прилеглих  
територій.

Звісно, оскільки географічні зазначення є 
груповою (а не індивідуальною) інтелектуальною 
власністю, то чинним залишається правило, 
що інші виробники завжди можуть приєднати-
ся до виробника вина, який зареєстрував гео-
графічне зазначення, якщо вони дотримуються 
специфікації відповідного вина. Ця зміна значно 
полегшить захист нових географічних зазначень 
і заохотить виробників, які мають позитивний 
підхід до системи географічних зазначень, лег-
ше і швидше їх захистити [8].

Позитивним інструментом, запровадженим 
Європейською Комісією, є надання винятку 
для виробництва вина протягом певного пере-
хідного періоду, якщо воно не повністю відпові-
дає специфікації продукту. Для таких вин дозво-
лено використовувати географічне зазначення 
протягом перехідного періоду, який не може 
перевищувати 10 років. Таким чином, це дозво-
ляє виробникам, чия продукція на даний момент 
не повністю відповідає специфікації продукту, 
поступово наближувати його характеристики 
до специфікації продукту з відповідним геогра-
фічним зазначенням, аж до повної гармонізації 
та відповідності.
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Задля подальшого розвитку вітчизняної 
виноробної галузі впровадження географічних 
зазначень винопродукції, на нашу думку, по-
кликані привернути увагу як на загальнодер-
жавному, так і на місцевому територіальному 
рівнях до потенціалу цієї галузі. Для споживачів 
окреслені шляхи збагатять світогляд, будуть 
сприяти підвищенню обізнаності, поглиблять 
знання про національного виробника вина, який 
пов’язаний із конкретними місцевостями та їх 
традиціями. І все це буде працювати на розви-
ток регіонального еногастрономічного туризму, 
заохочувати до розширення переліку вітчизня-
них географічних зазначень, які перебувають під 
охороною, що в комплексі розвиватиме конку-
рентоспроможність вин України.
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GEOGRAPHICAL INDICATION AS A FACTOR ENSURING THE COMPETITIVENESS  
OF UKRAINIAN WINES

Abstract. The article examines the importance of using geographical indications in the food industry of Ukraine, 
namely in winemaking. In Ukraine, a certain legal framework for the legal protection of intellectual property has 
been created, but the development of a market economy requires further improvement of national legislation 
to solve problems arising during the use of intellectual property objects from both the legal and economic 
side. The system of geographical indications is a principle that allows you to protect the quality of a product 
while simultaneously promoting this product on the domestic and foreign markets. The possibility of using the 
mechanism of protected geographical indications in the domestic wine industry, which exists in countries that 
consider it effective for the protection of national products and producers, is considered. Given the modern 
requirements for services in food and wine tourism, the mechanism of geographical indications is considered as 
a potential for innovative development of winemaking in the regions of Ukraine.

Keywords: geograp indication hical indication, industrial property, winemaking, wine, competitiveness, quality.
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